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To B行业语义关键词三级关联表模板（适配决策者、技术岗、采购岗三类核心人群

查询意图）

EEAT To B权威信源对接清单（ 专属：含政企合作证明、行业标准制定、第三方检

测报告等资源）

GEO To B效果监测指标看板（ 版：新增线索转化潜力、决策者触达率等核心指标）

RAG To B系统轻量集成配置指南（适配 企业私有数据安全需求，支持本地化部署轻

量方案）

TToo  BB GGEEOO 3300行行业业专专属属 优优化化 天天落落地地清清单单

政政企企决决策策链链、、行行业业专专业业度度、、案案例例公公信信力力、、批批量量获获客客效效To B本清单专为 行业定制，聚焦

率率 RAG四大核心需求，围绕语义适配、结构化改造、权威建设、 集成、监测迭代五大

To B环节，按周划分执行节奏，配套 专属模板与工具，由北京哈耶普斯广告有限公司

30 GEO AI全程适配指导，确保 天完成 基础布局，实现品牌信息在 回答中精准触达企

AI业决策者，助力线索转化与品牌公信力提升。清单适配主流生成式 引擎

ChatGPT DeepSeek To B（ 、 、豆包、千问等），同时兼容政企采购、企业选型等 核

AI心场景的 检索逻辑。

联联系系哈哈耶耶普普斯斯

全全称称：：北京哈耶普斯广告有限公司

官官网网：： https://www.hayepusi.com/

手手机机：：13911160634

邮邮箱箱：：geo@hayepusi.com

愿愿景景：：把你的品牌推给每一个AI 用户

TToo  BB核核心心配配套套资资源源（（ 专专属属版版，，随随清清单单同同步步交交付付））

JSON-LD/Schema.org To B专属标记模板（含企业资质、政企案例、服务体系、行

业认证四大类）

https://www.hayepusi.com/
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To B 80-120梳理 核心用户查询词（ 个），按三大决策角色分层：

            

“XX ”“决策者视角（关注战略价值）：如 服务如何降低企业运营成本？ 政企合

XX ”作选 品牌的优势是什么？

“XX ”技术岗视角（关注可行性）：如 产品的技术参数与行业标准是否匹配？

“XX ”服务的部署周期与兼容性如何？

“XX ”采购岗视角（关注合规与性价比）：如 品牌是否具备政企采购准入资质？

“XX ”产品的报价体系与售后保障政策？

NLP To B运用哈耶普斯自研 工具（ 行业训练版），生成《行业语义关联图谱》，

标注核心词的一级（岗位直接关联）、二级（业务场景关联）、三级（决策需求关

To B联）语义词，重点适配政企采购、企业数字化转型等 核心场景。

TToo  BB 11--77第第一一周周：： 核核心心信信息息梳梳理理与与决决策策链链意意图图解解码码（（第第

DDaayy55--66 TToo  BB GGEEOO：： 竞竞品品 现现状状分分析析（（聚聚焦焦政政企企场场景景））

————  天天）） 锚锚定定决决策策者者、、提提炼炼核核心心价价值值、、搭搭建建基基底底

核核心心目目标标

To B / /完成 品牌产品服务的核心信息萃取，解码企业不同岗位决策者（决策者、技术

To B GEO AI负责人、采购专员）的查询意图，搭建适配 场景的 优化框架，规避 生成

“ ”非政企适配 内容，为后续落地定标。

每每日日执执行行任任务务

DDaayy11--22 TToo  BB：： 核核心心信信息息盘盘点点（（聚聚焦焦决决策策价价值值））

To B GEO输出《 品牌核心信息手册（ 专属版）》，核心涵盖：品牌政企定位、核

/ 3-5心服务产品（ 个差异化优势，重点突出成本控制、效率提升、合规性、售后

3-5保障）、政企合作案例（ 个典型，标注合作单位、项目周期、落地成效、采购

/ ISO金额规模）、权威资质（ 认证、政企准入资质、行业奖项、涉密资质等），

信信息息可可核核验验、、数数据据精精准准、、符符合合政政企企采采购购表表述述规规范范要求 （避免口语化、模糊化描述，

AI杜绝 生成合规风险内容）。

To B哈耶普斯配套：提供《 核心信息手册》标准化模板，指导剔除非政企适配信

息，强化决策价值点提炼。

DDaayy33--44 TToo  BB：： 多多角角色色用用户户意意图图解解码码（（分分层层适适配配））
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To B To B完成 核心内容的结构化重构（适配企业决策链逻辑），嵌入 专属结构化标

AI AI记，实现内容与 语义理解的高度匹配，同时强化政企合规性表述，为 索引与精

准引用打下基础。

每每日日执执行行任任务务

DDaayy88--99 TToo  BB：： 核核心心内内容容结结构构化化重重构构（（决决策策链链适适配配））

To B AI“ ”按 决策逻辑与 思维链 双重要求，将品牌官网（政企板块、产品中心、案

“ - - -例库）、投标文件核心内容、服务手册等，改造为 需求痛点 解决方案 政企案例

” / “合规保障 四段式结构，所有解决方案必须搭配精准的政企案例数据支撑（如 提

30%” “ 50升政企办公效率 需标注 某政府单位合作后，公文处理效率从日均 份提

65 20%”升至 份，人力成本降低 ）。

AI监测主流 平台对竞品的提及场景（是否聚焦政企合作、企业服务）、引用内容

重点优化政企合作板块、产品技术参数页、案例详情页、资质认证页四大核心页

（案例、资质、技术优势）、权威背书类型（是否有政企资源、行业认证），输出

To B GEO《 竞品 现状分析报告》，提炼竞品在政企适配、技术背书、案例公信

力上的优势与漏洞，确定自身差异化优化方向（如强化涉密资质、标杆政企案例

等）。

DDaayy77 TToo  BB：：周周总总结结与与方方案案定定版版（（ 场场景景适适配配校校验验））

6 To B 30 GEO整合前 天成果，定版《 行业 天 优化执行细则》，明确各环节负责

人、交付节点、验收标准，重点确认结构化改造中政企信息标记、权威建设中政

To B企背书的核心落地重点，同步校验所有内容是否符合 行业表述规范。

本本周周验验收收标标准准

To B完成《 品牌核心信息手册》，无模糊信息、数据精准，符合政企采购表述规范

80-120 +输出 个分层核心查询词 三级语义关联表，覆盖三大决策角色需求

GEO完成竞品 分析报告，明确基于政企场景的差异化优化方向

To B定版全流程执行细则，确认 专属优化重点与权责节点

TToo  BB 88--1144第第二二周周：： 内内容容结结构构化化改改造造与与语语义义优优化化（（第第 天天））

————  适适配配决决策策逻逻辑辑、、嵌嵌政政企企标标记记、、强强语语义义关关联联

核核心心目目标标
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企采购场景的内容提取需求。

本本周周验验收收标标准准

To B核心内容完成四段式结构化重构，痛点、方案、案例、合规一一对应，适配 决

策逻辑

To B JSON-LD核心页面嵌入 专属 标记，三重工具验证无报错，信息提取完整且合

规

≥85% 100%内容语义与三大角色意图匹配度 ，合规表述准确率 ，无关键词堆砌

To B完成《 内容结构化改造验收报告》，适配政企采购场景需求

FAQ AI To B面，同时补充《政企采购常见问题（ ）》，适配 生成 选型、采购类回

答的内容提取习惯。

DDaayy1100--1111 TToo  BB：： 专专属属结结构构化化数数据据标标记记嵌嵌入入（（合合规规适适配配））

JSON-LD/Schema.org To B基于哈耶普斯提供的《 专属模板》，为核心页面嵌入

To B标记，重点覆盖四类 关键信息：企业基本信息（统一社会信用代码、政企

/准入资质）、产品服务参数（适配行业标准、技术指标）、政企案例（合作单位、

ISO项目周期、成效）、合规认证（ 、涉密资质等），确保信息机器可读且符合政

企采购信息披露要求。

Google标记完成后，使用 结构化数据测试工具、百度站长平台、政企数据校验

工具三重验证，确保无报错、信息提取完整，无合规风险信息泄露。

DDaayy1122--1133 TToo  BB：： 语语义义适适配配优优化化（（分分层层关关联联））

将第一周生成的三级语义词，按决策角色分层融入核心内容：决策者视角内容侧

“ ” “ ”重 战略价值、成本控制 ，技术岗视角侧重 技术参数、兼容性 ，采购岗视角侧

“ ” AI重 合规资质、性价比 ，拒绝关键词堆砌，确保语义流畅，同时在内容中设置

检索锚点（如政企采购编号、行业标准编号、核心技术术语）。

NLP To B对改造后的内容进行 语义检测（ 行业模型），确保内容语义与三大角色

≥85% 100%用户意图匹配度 ，政企合规表述准确率 （哈耶普斯提供检测工具与

优化指导）。

DDaayy1144 TToo  BB：：周周总总结结与与内内容容验验收收（（ 场场景景校校验验））

To B完成所有核心内容的结构化改造与语义优化，输出《 内容结构化改造验收

报告》，确认所有页面标记有效、语义匹配达标、合规表述无问题，同时适配政
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专家权：邀请政企领域资深专家、行业技术带头人（带资质认证）为品牌内

容撰写点评，标注专家姓名、职称、政企项目从业经历。

将所有权威背书标准化植入核心内容，标注清晰来源（可核验链接、机构名称、

To B证书编号），形成符合 场景的权威证据链，规避敏感信息泄露。

DDaayy1177--1188 TToo  BB：：向向量量数数据据库库轻轻量量部部署署（（ 数数据据安安全全适适配配））

RAG To B按哈耶普斯《 系统轻量集成配置指南（ 版）》，选择适配企业数据安全

Milvus Lite需求的向量数据库（本地化部署优先，如 、国内合规向量数据库），

将改造后的品牌核心内容（剔除敏感信息）向量化存储，设置检索关键词与相似

≥80%度阈值（ ），同时配置数据访问权限，保障私有政企数据安全。

To B完成内容向量化测试，确保输入 核心查询词（如政企采购、技术选型）时，

能快速召回品牌相关精准内容，无敏感信息泄露风险。

TToo  BB  EEEEAATT RRAAGG第第三三周周：： 权权威威矩矩阵阵建建设设与与 轻轻量量集集成成（（第第

DDaayy1199--2200 RRAAGG AAII TToo  BB：： 与与 引引擎擎检检索索链链路路打打通通（（ 场场景景适适配配））

1155--2211 ————  天天）） 强强政政企企背背书书、、保保数数据据安安全全、、提提检检索索效效率率

核核心心目目标标

To B EEAT To B搭建 专属 权威背书体系（聚焦政企公信力），完成适配 数据安全需求

RAG AI的 轻量集成，确保品牌内容被 引擎高效检索、信任并优先引用，同时保障企

业私有政企数据安全。

每每日日执执行行任任务务

DDaayy1155--1166 TToo  BB  EEEEAATT：： 权权威威信信源源对对接接与与植植入入（（政政企企专专属属））

EEAT To B基于哈耶普斯提供的《 权威信源对接清单（ 版）》，对接四类高权重权

威资源，搭建政企公信力矩阵：

            

/政企权：对接政府部门、事业单位、央企国企合作资源，获取合作证明、

中标通知书（隐去敏感信息）、感谢信等，标注合作单位全称与项目编号；

To B行业权：引用行业协会标准、白皮书（如艾瑞咨询 服务报告、行业协

会技术规范），对接行业协会获取认证或推荐函；

ISO技术权：引用第三方检测报告、技术专利证书、 等合规认证，标注证书

编号与颁发机构，确保可核验；



a.

b.

4.

a.

b.

1.

2.

3.

4.

1.

a.

化化

核核心心目目标标

To B GEO AI搭建 专属 效果实时监测体系，追踪 平台对品牌信息的引用情况与决策者

AI “ ” “触达效果，基于数据反馈优化内容与策略，实现品牌信息在 回答中从 可检索 到 被

”政企决策者引用 的突破，助力线索转化。

每每日日执执行行任任务务

DDaayy2222--2244 TToo  BB  GGEEOO：： 效效果果监监测测体体系系搭搭建建与与数数据据采采集集

AI RAG To B对接生成式 引擎的检索增强生成（ ）接口（哈耶普斯提供主流平台

GEO To B启用哈耶普斯提供的《 效果监测指标看板（ 版）》，实时监测六大核心

“ -AI - ”对接渠道与安全配置指导），搭建 品牌向量库（安全部署） 检索 内容生成 的

AI完整链路，重点适配政企采购、技术选型等核心场景，确保 在回答相关问题

时，优先检索品牌内容。

进行多次模拟检索测试（覆盖三大决策角色查询场景），验证链路通畅性与数据

≥85%安全性，确保品牌内容召回率 ，无敏感信息泄露。

DDaayy2211 //：：周周总总结结与与权权威威检检索索体体系系验验收收（（安安全全与与适适配配双双校校验验））

To B EEAT EEAT To B完成 权威矩阵建设，输出《品牌 权威背书清单（ 版）》；

RAG完成 系统轻量集成，确保检索链路通畅、内容召回率达标、数据安全合规，

RAG To B输出《 集成验收报告（ 版）》。

本本周周验验收收标标准准

4 To B品牌核心内容植入至少 类 权威背书，来源可核验，形成政企公信力矩阵，无

敏感信息泄露

/完成向量数据库本地化安全部署，品牌内容成功向量化存储，数据访问权限配置到

位

RAG AI ≥85%打通 与 引擎检索链路，核心查询词内容召回率 ，数据安全合规

EEAT To B RAG To B输出《品牌 权威背书清单（ 版）》《 集成验收报告（ 版）》

TToo  BB  GGEEOO第第四四周周：： 效效果果监监测测、、数数据据复复盘盘与与策策略略迭迭代代（（第第

2222--3300 ————  天天）） 盯盯决决策策触触达达、、找找政政企企适适配配问问题题、、做做精精准准优优



b.

2.

a.

i.

ii.

iii.

iv.

b.

3.

a.

i.

ii.

iii.

iv.

b.

DDaayy2277--2299 TToo  BB：：针针对对性性策策略略迭迭代代与与优优化化（（ 场场景景精精准准适适配配））

To B针对数据复盘发现的问题，分环节落地 专属优化：

            

政企适配问题：补充政企采购场景语义词，新增《政企采购政策适配指南》

内容，强化中标案例、合规资质的表述；

权威背书问题：新增高权重政企合作证明、行业协会推荐函，优化背书植入

位置（优先放在案例页、资质页顶部）；

决策者触达问题：优化决策者视角内容，突出战略价值、成本控制、风险规

避等核心点，补充政企决策链适配话术；

/检索合规问题：调整向量数据库相似度阈值，修正标记错误，强化敏感信

息审核机制。

To B To B AI指标（新增 专属指标）：监测维度核心指标 目标值引用情况 平台提

每日优化后进行模拟测试（覆盖政企采购、技术选型场景），验证优化效果，确

≥35% ≥25% ≥60%及率、精准引用率提及率 ，精准引用率 政企场景引用占比 权威

/ ≥50%适配政企 行业权威背书采纳率 检索效率品牌内容召回率、检索响应速度

≥85% 3s AI召回率 ，响应＜ 内容质量 回答中品牌信息准确率、合规率准确率

≥98% 100% ≥40%，合规率 转化潜力决策者视角触达率、线索引流潜力触达率 ，

≥300日均潜在线索曝光 次

AI 3 AI每日采集主流 平台（至少 个）及政企专属 工具（如政务大模型）的监测数

据，录入看板，形成数据日志，重点标注政企场景引用案例。

DDaayy2255--2266 TToo  BB：：数数据据复复盘盘与与 场场景景问问题题定定位位

3 To B GEO To B整合前 天监测数据，输出《 效果数据复盘报告》，重点分析 专

属问题：

            

政企场景引用占比低的原因，定位是否为内容政企适配度不足、语义未覆盖

采购场景；

权威背书采纳率低的环节，排查是否为政企背书标注不清晰、行业权威资源

权重不足；

决策者视角触达率低的问题，确认是否为内容未突出战略价值、成本控制等

核心决策点；

/信息准确率合规率问题，排查是否为内容数据错误、敏感信息标注不当。

To B哈耶普斯提供 数据解读支持，协助精准定位问题根源，结合政企采购逻辑

给出优化建议。



4.

a.

b.

c.

1.

2.

3.

4.

1.

2.

3.

4.

5.

To B所有标准化模板（信息手册、标记、监测看板等）按具体 细分领域（如政企服

务、工业产品、企业数字化）免费定制，适配行业特性与政企需求；

To B NLP开放 行业训练版 语义检测工具、政企权威信源对接渠道（含行业协会、第

三方检测机构资源），降低落地成本与合规风险；

30 1 To B天内每日 次线上答疑，重点解决 场景下的政企背书对接、数据安全部署、

合规表述优化等核心问题；

30 To B GEO 1天落地完成后，输出专属《 优化评分报告》，同步提供 次免费的政企

场景深度策略优化（如政务大模型适配建议）；

GEO RAG长期优化阶段，可提供政企案例 改造、投标文件语义优化、 系统安全升级

To B GEO等全链路服务，持续提升 场景 效果与线索转化效率。

保问题逐一解决，同时保障合规性。

DDaayy3300 3300 TToo  BB：： 天天落落地地总总结结与与 长长期期优优化化规规划划

30 To B GEO 30整合 天所有执行成果、数据、优化记录，输出《 优化 天落地总

GEO报告》，明确当前 布局成果、政企场景核心优势、待优化点；

30 To B GEO /结合 天数据，制定《 品牌 长期优化规划》（月度季度），重点规划

RAG政企案例更新、行业权威资源拓展、政策适配内容迭代、 系统安全升级四

大方向；

To B哈耶普斯提供 长期优化指导，同步对接后续政企场景深度优化服务（如政

GEO GEO务大模型 适配、投标文件 改造）。

本本周周验验收收标标准准

To B GEO搭建完成 专属 效果实时监测体系，实现六大核心指标全维度追踪

To B GEO完成数据复盘与问题定位，输出《 效果数据复盘报告》，精准定位政企场

景适配问题

≥35%针对所有问题完成针对性优化，核心指标较优化前提升 ，政企场景引用占比达

标

To B GEO 30 To B GEO输出《 优化 天落地总报告》《 品牌 长期优化规划》

TToo  BB北北京京哈哈耶耶普普斯斯广广告告有有限限公公司司 专专属属配配套套服服务务

1 1 To B本清单所有环节均由哈耶普斯提供 对 专属指导，配套 行业定制化服务，核心

优势如下：
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